BETRIEBSWIRT/IN (FH) FUR MARKETING

WISSENSCHAFTLICHES KNOW-HOW MIT ANWENDUNGSBEZUG
FUR DAS PROFESSIONELLE MARKETINGMANAGEMENT

EIN STUDIENANGEBOT DER

FH SCHMALKALDEN



“Ein haufiger Engpassfaktor in Unter-
nehmen ist das Marketing. Unterneh-
men kdnnten mehr investieren, mehr
produzieren, mehr Personal einstellen,
wenn dies die potentiell zu erwarten-
den Absatzmengen und Umsatzzahlen
rechtfertigen wirden. Die Aufgabe der
Marketingabteilung ist es, eben dies zu
bewerkstelligen.

Um den umfangreichen Aufgaben im
Marketing gerecht werden zu kénnen,
brauchen Unternehmen qualifizierte
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter.

Hierflir wurde das weiterbildende Stu-
dium “Betriebswirt/in (FH) flr Marke-
ting” entwickelt, in welchem die Stu-
dierenden eine differenzierte Betrach-
tung aller Marktparameter und Unter-
nehmensdaten kennen lernen, um
einzelne Markte und Kunden ebenso
differenziert wie erfolgsorientiert bear-
beiten zu kénnen.”

Ziel des weiterbildenden Studiums ist
es, den Studierenden fundierte Marke-
tinggrundlagen und darauf aufbauend
moderne und innovative Marketing-
ansatze und Marketingtrends zu ver-
mitteln. Neben einer differenzierten Be-
trachtung verschiedener Markt- und
Unternehmensdaten sollen sie Marke-
tingstrategien erarbeiten, Marketing-
konzepte und -plane entwickeln und
budgetorientierte Marketinginstru-
mente ausgestalten kénnen.

Das berufsbegleitend absolvierbare
Studium umfasst zwei Semester und
enthalt neben Selbststudienphasen
auch Prdsenzveranstaltungen. Im
Selbststudium bearbeiten die Studie-
renden schriftliche Studienmaterialien,
welche in den mehrtdgigen Prasenz-
phasen auf dem Hochschulcampus mit
den Lehrenden aus Wissenschaft und
Praxis diskutiert und vertieft werden.
Wahrend dieser Prasenzzeiten werden
auch die Klausuren abgenommen.

Marketingassistent/innen, Marketing-
planer/innen, Marketingmanager/innen
fir neue Medien, Marketingleiter/innen,
Brand Manager/innen, Key Accounter/
innen, Werbeleiter/innen, Kontakter/in-
nen in Werbeagenturen, Website-Mar-
ketingmanager/innen, E-Commerce-
Manager/innen

2 Semester

Marz (Sommersemester) und
September (Wintersemester)

Abschluss eines Hochschulstudiums
oder eines vergleichbaren Studiums an
einer Berufsakademie (BA), sowie eine
mindestens einjdhrige Berufspraxis oder
allgemeine oder fachgebundene Hoch-
schul- oder Fachhochschulreife oder
eines vergleichbaren Abschlusses, sowie
eine abgeschlossene Berufsausbildung
in einem anerkannten Beruf und eine
mindestens zweijahrige, fur die
Weiterbildung férderlichen Berufspraxis
oder Realschulabschluss und eine abge-
schlossene Berufsausbildung in einem
anerkannten, fur die Weiterbildung for-
derlichen Beruf sowie eine mindestens
vierjahrige, fur die Weiterbildung for-
derliche Berufspraxis.

Berufsbegleitendes Studium,
mit Selbststudien- und Prasenzphasen

Betriebswirt/in (FH) fir Marketing
Hochschulzertifikat, 6ffentlich-
rechtlicher Abschluss an einer
staatlichen Hochschule

2.400 EUR pro Semester

Bitte fordern Sie kostenlos die
Immatrikulationsunterlagen an:

Telefon: 03683 /688-1762
Telefax: 03683 /688-1927
E-Mail: zfw@fh-schmalkalden.de

Sie kénnen sich die Unterlagen auch
von unserer Internetseite herunterladen:
www.fh-schmalkalden.de/weiterbildung



1. Semester

Betriebswirtschaftslehre

Beschaffung, Produktion, Unternehmensplanung - Finanzie-
rung, Investition, Controlling - Organisation, Personalmana-
gement, Flihrung

Integriertes Marketing
Interner und externer Datenkranz, Analyse der Ist-Situation -
Funktionsbereichsanalyse, Marketing-Management-Prozess

Rechtliche Grundlagen

Burgerliches-, Handels- und Gesellschaftsrecht - Europaisches
AuBenhandelsrecht - Vertriebs- und Beschaffungsvertrags-
recht - Vergaberecht - Vertragsrecht - Rechtsformen - Abnah-
men, Gewdhrleistung, Haftungsbeschrankungen, Versiche-
rungen, Patente - Lizenzvertragsrecht - Internetrecht

Marktforschung

Formulierung des Entscheidungsproblems/ Erkenntnisinte-
resses - Erstellung eines Forschungsdesigns, Festlegung der
Informationsquellen - Analyse und Interpretation der Daten -
Instrumente der Primar- und Sekundéarforschung

Strategisches Marketing

Strategische Planungsmodelle, SWOT Analyse, Lebenszyklen
- Erfahrungskurven, Wettbewerbsmodelle, STEP Analyse, Key
Success Faktoren - Normative Ziele (Vision, Leitbild), Quanti-
tative Ziele (z.B. Unternehmensregiebuch) - Balanced Score-
card-Ansatz zur Verknipfung normativer und quantitativer
Ziele - Portfolio Management, BCG Matrix, Marktattraktivi-
tats-Wettbewerbsstarken-Portfolio

Werte- und Milieu-Marketing

Psychologie der Zielpersonen, Semiometrie-Modell, Kaufer-
Typologien - Sinus-Modell, Interkultureller Vergleich, Lymbic
Marketing, Neuro-Marketing

2. Semester

Marketing-Mix und Marketing-Instrumente
Marketinginstrumente - Wettbewerbsvorteile, USP -Pro-
duktpolitk - Preispolitik - Distributionskanale, Franchising,
Trade Marketing, Category Management und Vertriebsver-
bindungen, Vertriebssteuerungskonzepte - Kommunika-
tionsziele, -strategien und -maBnahmen - Mediaplanung,
Werbeerfolgskontrolle

Kommunikation und Werbemanagement
Werbepsychologie - Informationsaufnahme, -verarbeitung
und Wahrnehmung - Wahrnehmungsbeeinflussung,
subjektive und selektive Wahrnehmung - Markenaufbau

Vertrieb und Customer Relationship Management
Vertriebsziele und -strategien, Marktbearbeitungsstrategien -
Absatzkanale und Vertriebspartner, Ressourcenzuteilung -
After-Sales-Betreuung, Kundendienst, Nachbetreuung

Internet-Marketing

Website- und E-Commerce Marketing, E-Mail-Marketing
und Newsletter - Direkt-Marketing - E-CRM und Kunden-
bindungsmaBnahmen - Suchmaschinenoptimierung - Ad-
word-Kampagnen und Online-Werbung - Affiliate-Program-
me - Viral Marketing - Online-PR, Online-Sponsoring, E-Cou-
poning und Webpromotion

Marketing-Controlling

Budgetplanung - strategisches und operatives Marketing-
Controlling, GAP-Analyse - Erfahrungskurven-Analyse, Pro-
dukt- und Kundenlebenszyklus-Analysen - Potential-Analyse,
ABC-Analysen, Vollkostenrechnung -Deckungsbeitragsrech-
nung - Break-even - Preise und Kosten - ROI-Analysen -
Kennziffern der Mediaplanung - Balanced Scorecards

Projektmanagement

Phasenplanung und Rollendefinition - systematische Pla-
nung, Steuerung und Kontrolle - Berichtswesen - Gestaltung
des Informationsflusses - Gestaltung von Teamprozessen -
Delegation von Aufgaben - Projektevaluierung und -doku-
mentation

Soft Skills

Grundlagen der Kommunikation - Reflexion eigenen Kom-
munikationsverhaltens, Selbstbild und Fremdbild - Feedback-
prozesse - erfolgreiche Présentationen - Zeitmanagement -
Stressmanagement



Bitte senden Sie mir die Immatrikulationsunterlagen der FH Schmalkalden fir das
berufsbegleitende Weiterbildungsstudium Betriebswirt/in (FH) fir Marketing zu.

Ich interessiere mich auch fur die folgenden berufsbegleitenden weiterbildenden
Studienangebote der Fachhochschule Schmalkalden:

Sportmanagement (MBA)

Tourismus und Hospitality (MBA)
Apothekenbetriebswirt/in (FH)
AuBenhandelskaufmann/frau (FH)
Betriebswirt/in (FH) Controlling und Steuern
Betriebswirt/in (FH) Public Controlling
Business Process Manager/in (FH)
eGovernment-Projektmanager/in (FH)
Finanzfachwirt/in (FH)

Fitnessékonom/in (FH)
Gesundheitsékonom/in (FH)

Hospitality Manager/in (FH)
Kostenmanager/in (FH)
Managementassistent/in (FH)
Pharmaziedkonom/in (FH)
Produktionsmanager/in (FH) fur Kunststofftechnik
Produktmanager/in (FH)
Qualitatsmanager/in (FH) fur Fertigungs- und Organisationsprozesse
Sportdkonom/in (FH)
Tourismusbetriebswirt/in (FH)
Veranstaltungsbetriebswirt/in (FH)

Vertriebsmanager/in (FH)

Firma:

Vorname, Name:

StraBe, Hausnummer:

PLZ, Ort:

Telefon:

E-Mail:

ﬁi\-

P SCHMALIALDEN

Zentrum fir Weiterbildung
Asbacher StraBe 17c
98574 Schmalkalden

Telefon: +49 (0)3683 688-1762

Fax: +49 (0)3683 688-1927

E-Mail: zfw@fh-schmalkalden.de

Internet: www.fh-schmalkalden.de/weiterbildung



