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HOCHSCHULE FUR ANGEWANDTE WISSENSCHAFTEN

Zulassungsvoraussetzungen ..

Sie sind zum Studium berechtigt, wenn Sie einen
der folgenden Abschlisse aufweisen: allgemeine
Hochschulreife, Fachhochschulreife, fachgebundene
Hochschulreife, das erfolgreiche Ablegen der
Meisterprifung, der erfolgreiche Abschluss eines
Bildungsgangs zum staatlich gepruften Techniker
oder zum staatlich gepriiften Betriebswirt.

Fur das Studium Multimedia-Marketing bestehen
keine Zulassungsbeschrankungen.

Studienbeginn ..

Das Bachelorstudium Multimedia-Marketing beginnt
immer zum Wintersemester.

auf einen Blick

Praxisbezogene Lehre mit Ubungen und Fallstudien
Praxissemester von 15 Wochen oder alternatives
Auslandsstudium

Moderne [T-Ausstattung und Labore

Personlicher Kontakt zu den Professoren
Uberschaubare SemestergréfBen

viele Wahlmdéglichkeiten durch Studium an
einer Fachhochschule mit den meisten Profes-
soren im Bereich Informatik und Wirtschafts-
informatik in Thiringen

Noch Fragen?
Sprechen Sie uns an!
Wir helfen lhnen gerne weiter

Zentrale Studienberatung
Fachhochschule Schmalkalden
Zentrale Studienberatung
Blechhammer

98574 Schmalkalden

Tel. 03683/688-1023
Fax 03683/688-98 1023
studienberatung@fh-schmalkalden.de

Studienberatung Informatik
Fachhochschule Schmalkalden
Sekretariat Fakultat Informatik
Claudia BiallaB

Am Schwimmbad

98574 Schmalkalden
Tel..03683/688-4001

Fax: 036 83/6 88 - 44 99
c.biallass@fh-sm.de
www.fh-schmalkalden.de
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Multimedia-Marketing

Marketingexperten fiir das
Zeitalter des Internets und
der Neuen Medien ..

Lernen Sie im Rahmen des sechssemestrigen
Bachelorstudiums:

IT-Innovationen im Bereich digitaler Medien

durch solide Hard- und Softwarekenntnisse

fur das Marketing zu bewerten

das Marketing-Mix- und Werbestrategien fiir

die maBgeschneiderte IT-Nutzung zu entwickeln
kreativ digitale Medien & Werbemittel zu gestalten
den laufenden Betrieb und die Wartung

der erforderlichen IT-Systeme sicherzustellen

das Projektmanagement und das Controlling

der MarketingmalBnahmen zu organisieren

ufschancen in
genden Funktionen:

Webdesigner/in oder Online-Redakteur/in
Webmaster

Manager/in Online-Marketing und
Suchmaschinenoptimierung
Marketing-Consultant

Junior-Produktmanager/in in technologiegeprégten

Unternehmen
Projektmanager/in im Bereich
Multimedia/Wirtschaftsinformatik

Berufsaussichten ..

Die Verbreitung und Akzeptanz von neuen Medien
wachst in einem rasanten Tempo. Allein die Umsatze fur
Online-Werbung weisen in den letzten Jahren deutlich
zweistellige Wachstumsraten auf. Die Kommunikation
und die Geschaftsabwicklung Uber Webseiten gehort
heute schon zum Standard.

Neue Nutzungsmaoglichkeiten im Kontext von Web

2.0 (Blogs, Wikis, Podcasts, Social Networks etc.),
Prasentationsformen wie z.B. interaktive Online-

Videos oder personalisierte E-Mail-Werbung stellen
Unternehmen jedoch vor neue Herausforderungen.
Wahrend viele Unternehmensvertreter einer

gezielten Nutzung dieser Kommunikationsformen im
Rahmen ihrer Marketingarbeit bislang eher reserviert
gegenUberstanden, erkennen sie nun einen wachsenden
Handlungsbedarf. Dieser lasst eine wachsende Nachfrage
nach Marketingexperten mit einschlagigem technischen
Know-how auf dem Arbeitsmarkt erkennen.

Profil des Studienganges ..

Mit dem Studiengang Multimedia-Marketing zielen

wir darauf ab, spezifische Kenntnisse der Wirtschafts-
informatik und des Marketings zu vermitteln, damit
unsere Studierenden Anforderungen in technologie-
gepragten Bereichen der ,Neuen Medien” bestmdglich

Rechnung tragen kénnen. Wir grenzen uns bewusst
von klassischen Marketingstudiengangen ab, die

breit angelegt sind und mdglichst vielfaltige Aspekte
und Bestimmungsfaktoren des Marketing-Erfolges
beleuchten wollen. Der Studiengang Multimedia-
Marketing ist auf informationstechnische Aspekte

der Marketing-Arbeit konzentriert, die auf einem soliden
Fundament an Marketingwissen aufbauen. Gegeniiber
Design- und Mediengestaltungsstudiengangen rau-
men wir der Gestaltung zwar ein bedeutendes Gewicht
ein, darlber hinaus lehren wir jedoch weitere Aspekte
aus den Bereichen Wirtschaftsinformatik und Marke-
ting. Unsere Absolventen erhalten somit einen breite-
ren fachlichen Horizont, der Gber die reine Medien-
gestaltung hinausreicht und der sie fiir konzeptionelle
Aufgaben im Rahmen der Planung von Geschafts-
modellen, Informationsinfrastrukturen und tber-
greifenden Feldern der Wirtschaftsinformatik befahigt.

Studieren in Schmalkalden ..

Der Studiengang Multimedia-Marketing an der Fakultat
fur Informatik ist eingebettet in einen geschlossenen
Hochschulcampus, der lhnen ermdglicht, die verschie-
denen Hérséle und Multimedia-Labore, die Bibliothek,
die Mensa und die Studentenwohnheime sowie ver-
schiedene Sportplatze und den Studentenclub schnell
zu erreichen.

Mit Gber 3.000 Studierenden hat die Hochschule im
Vergleich zu den ,, Massenuniversitaten” eine tber-
schaubare GroBe, die eine persdnliche Atmosphére
zwischen Dozenten und Studierenden erlaubt.

Die Lebenshaltungskosten in Schmalkalden sind glnstig,
und es existiert ein breites Angebot an erschwinglichen
Studentenwohnungen in unmittelbarer Nahe zur
Hochschule. Die gute Ausstattung der Hochschule

und der Fakultat spiegelt sich in verschiedenen
Hochschulrankings wider. So belegen die Studiengange
der Fakultat fur Informatik in maBgeblichen Hochschul-
rankings Spitzenplatze in Bezug auf die Ausstattung mit
PCs, audiovisuelle Medien, Arbeitsplatze fur Studierende
und Multimedia-Labore.

Studienverlauf..

Kennzeichen des Studiums Multimedia-Marketing

an der Fachhochschule Schmalkalden ist eine enge
Verzahnung von fachspezifischen Marketing-und
BWL-Inhalten mit soliden Grundlagen der Wirtschafts-
informatik. Sie erwerben fundierte Kenntnisse im
Bereich der objektorientierten Programmierung,

im Datenbank- und Informationsmanagement

sowie Uber typische Funktionen von Anwendungs-
systemen.

Im Kern lhres Studiums beschaftigen Sie sich intensiv
mit Multimedia- und Kommunikationssystemen

und daran ankntpfenden Inhalten der digitalen
Mediengestaltung und des Online-Marketings.

Das sechssemestrige Bachelorstudium ist so konzipiert,
dass lhnen in den ersten drei Semestern Grundlagen der
Wirtschaftsinformatik, des Marketing, der Kommunika-
tion und der Betriebswirtschaftslehre beigebracht
werden. Im 4. Semester erfolgt die Vertiefung in den
Bereichen Marketing und Multimedia- und Kommu-
nikationssysteme. DarUber hinaus ist, je nach Interesse,
ein weiteres Vertiefungsgebiet zu wahlen. Im 5. Semester
sollen Sie die gelern-ten Inhalte im Rahmen der Praxis-
phase in einem Unter-nehmen anwenden. Alternativ
kénnen Sie auch ein Auslandsstudium bei einem unserer
internationalen Hochschulpartner absolvieren. Im 6.

Semester belegen Sie weitere Inhalte in den Vertie-
fungsgebieten und schlieBen Ihr Studium mit dem
Schreiben lhrer BachelorThesis ab.

Bachelor- / Masterabschliisse
an der Fachhochschule ..

Mit Ihrem zertifizierten Bachelorstudium Multimedia-
Marketing erwerben Sie bereits nach sechs Semestern
einen berufsqualifizierenden Abschluss, der Sie fit macht
fir den Berufseinstieg. Das vorgeschriebene Pflicht-
praktikum im Studium erleichtert Ihnen den Berufsstart,
weil Sie schon bestimmte Felder eines Berufes hautnah
erleben konnten. Die konsequente Praxisorientierung

ist ein von Arbeitgebern sehr geschatzter Pluspunkt der
Fachhochschulabsolventen. Ein guter Bachelorabschluss
ermdglicht die Aufnahme eines weiterfiihrenden Master-
Studiums. In der Fakultat fir Informatik bieten wir den

konsekutiven Masterstudiengang ,, Media Processing
and Interactive Services” an, der das Bachelorprogramm
fachlich fortfihrt und der nach vier Semestern zu einem
zweiten Hochschulabschluss fuhrt. Der Masterstudien-
gang ist darauf ausgelegt, die wissenschaftliche Quali-
fikation im Feld der interaktiven multimedialen Dienste
und Anwendungen zu vertiefen und um interessierende
thematische Schwerpunkte zu erweitern. Das for-
schungsgeleitete Studieren nach Interessensgebieten
wird hier durch eine hohe Wahlfreiheit gefordert.
Absolventen eines Masterstudiums kdnnen im Anschluss
als Spezialisten in verschiedenen Praxisgebieten arbeiten.
Ein qualifizierter Masterabschluss befahigt auch zur
Aufnahme einer Promotion und den Beginn einer
wissenschaftlichen Laufbahn.

1. Semester | 2. Semester | 3. Semester | 4. Semester | 5. Semester | 6. Semester
Grundlagen Pflichtmodule der  Pflichtmodule Praxissemester Bachelor-Thesis
Marketing Vertiefungsgebiete Projektmanagement [T-Sicherheit/

EinfGhrung in die Wirtschaftsinformatik
Serviceorientierte Architekturen
Programmierung | und Il
Betriebswirtschaftslehre I und Il
Grundlagen des Marketing

Grundlagen der Kommunikation
Marktforschung/Statistik

EinfGhrung in das Wirtschaftsrecht
Englisch

Marketing Systems Engineering Datenschutz Wahlmodule
Kommunikation Marketing-Planspiel  Multimedia- Schldssel-
Multimedia-/ Kom-  Prasentationstechnik Marketing-Projekt — qualifikationen
munikationssysteme
Unternehmensfihrung
Anwendungssysteme
Datenbanksysteme
Pflicht-Vertiefungsgebiete Pflicht-
Marketing | Vertiefungsgebiete
Multimedia-/ Marketing Il
Kommunikationssysteme | Multimedia-/
Kommunikations-
systeme Il
Wahl- Wahl-
Vertiefungsgebiet Vertiefungsgebiet

Wahl-Vertiefung |

Wahl-Vertiefung Il
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